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FUIRISME
"APPASSIONATAMENTE
CUORE VERDE ALLA BIT

b PERUGIA
Losloganchecantpeggis summgkallﬁsu
| meatidellostand completamentefipensa
L 1o ¢ ridiseannto & “APFusszonammmlw”
[ un gioco di parole che mostra guanto
Uiz ded turismo, inmostina Milano
Fiere per questedizione 2003 della “Bit”,
abbia fivolrzionato i suo modo & comu-
nicase “APPassionatamente” sta infatti
per*App”, le 24 applicazioni per iphonee
wwhlet con & quale MUmbeia, daf pacsag-
glo of nsased, dapl evend cultarali alFeno.
gastronomis, dat grandt eventi alle possi-
bilita di praticare sport al’aria aperta (per
L cimrne akouns), dagh Erruschi alla *Via di
[ San Francesoo®, dalle puida in dipitale af
percorsiin motntsin bike, hasoelto di co-
rmunicare la pmpna smpiz e differcoziata
offerta teristics, allintemo di un bean-
ding unitario. eapace di deseriverta in tut-
12 ia suz uniciti e autensicitd. “A differen-
za di aliresegion] - hanno detto Jerd rap-
pmm:m dell* Assessorato regionake al
turismo, prosenti a Milano per spiegarcin
unz mnferenm-smmpa fenutasi presso Ia
sala Aquarios di Milano Flere [l senso del-
Ia *rivohedons” compluta - FUmbria ha
soekto di privilegiare prodott turistic] te-
 oaticd, articakatt entro un cange i offerte
[ ¢ dli antivitd, weicolat dalle applicazioni ¢
| dal weh, che costituiscono §) miplionsstro-
meHe T eatrae incontatto com la tipo-
lopia pilt connane det wagglatnm inUny-
biia: un viaggiators corioso, culturainwi-
taattenta, ecapacedi rtaglarsi daflevaric
offerfec possibalith u peroorst ¢ wia pro-
posta personale, adatta persieperla pro-
[ pria famighia™. *H prossimo step - ha dei-
toGiovanni Tarpani, carmtore el proget-
to per 'Uflicio comunicazione della Re-
gione - sari quetio di provvedere il dste-
ma Umbria App di usa versione multilin-
gue, in grado di soddisfore § bisogne dei
mercatt internazionali”. Sono gil stad in-
farti4Dmila i downloads certificati, ¢

Ritagfic ctampa ad oo eschrsive def destinatario, mon ripesducibiie.
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L'UMBRIA DEL THRISMD
1. Urnbria sta cercandodi

tenersi al passoded tempi, senza
venire ment persallesue
caratteristiche di autendicita.
Stamodiventati una
destinaxione turistica danon
piil di 25 anni. I nostro obiettiva
resta un‘offerta cherispetti
correttamente Faatenticita che
cicoptraddistingue AltaBite
stat presentato
«<APPassionatamente Umbrig,
Attrazionedigitates {l progetio
i branding perla
valorizzazione territoriale
UmbriaApp che vede 1utilizzo
delle moderne tecnologie, quali

-appede-book digitali, conum
ugdice oblettive; dauna parie
intraprendere un percerso di
de-materializzazione delle
forme di comumicazione,
dall’altra posizionare f brand
Umbriain nuovi mercatd pid
dinarnici e attivi, fidelizzareun
segmentogenerazionale naoveo,
parlarca unpubblico difasciz
misdic-slacheconsuitaenss
contEnat Attraverso stramenti
poratilt, secandota logicadella
«portabilith» dei contenuti edel
consumoin temporeale.
L't¥mbria éla prima Regionein
ltalia ad aver replizzato 4 titolie
14 prodotd ¢con la tecnologis
Eboaok. Per il 2013 sonoinarrivo
Z oo titeli per 24 prodotti,

fahrizio Bracco, assessore
. rgeionale al turismo

Ritaglic stamps ad weo wsclusive 4=t destinatarip, non riproducitile.
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“Farisma Lassessore Braceo: Pobieilive & stare al passo con i tempi mantenendo la nosira antentivits

Umbria protagonista alla Bit di Milano

P

Lassessore Bracco

PERUGIA - Relativamente gio-
vaine, turisticamente parlando, la
regione sta cercando di tenersi al
passo dei tempi, senza venire me-
nio perd a quelle caraiteristiche di
autenticitd ohcfarendono wna me-
ta diversa dalle alire def Centro
Italia. «Siamo diventati una desti-
nazione turistica da non pid di 25
anni - ha detio deri alia Bit in corso
a Milano assessore regionale Fa-
brizio Bracco - 1 nostro obicttive
resia un'offerta che rispetii corret-
tamenie Pavterticitd che of con-
traddistingues, Teri alla Bit & stato
presentate  “APPassionatamente
Umbria, Attrazione digitale”, il
progeito di branding per ia valo-
rizzazione  territorizle  Um-
bricgApp che vede Putilizzo delle

modemie teenclogie, quali app ed
e-book digitali, con on duplice
obiettivo: da una parte intrapren-
dere un percorso di de-materializ-
zazione delle forme di comunica-
vione, dall'alen posizionare il
brand Umbria in nuovi mercati
b dinamict o attivi, fidelizzare
un sggmento generazionale nuo-
iy, re & oa pubblico di fascis
medio-altache consulia e usa con-
terluti nitraverso siramenti porta-
tii, secondo Ia logica della “por-
tabilith” dei contenuti ¢ del consu-
mo in tempo reale, L'Umbrin é fa
prima Regione in Iaba ad aver
realizzate 4 titoli ¢ 14 prodotiicon
Ia tecnologia Ebook. Peril 2013
sono in arrtvo 3 neovi titoli per 24
prodotii.
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