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Export. Scambi raddoppiati nel 2010
Le imprese locali
guardano all'India

PERUGIA

Selenio Canestrelli

I’India chiama PUm-
bria e le aziende rispondo-
no. I nuovi mercati mettono
appetito alle imprese della
regione, allettate dal forte
sviluppo del Paese che pre-
séenta un Pilin continua cre-
scita come dichiarato dal
Fondo monetario interna-
zionale.

Dopo laCinasonole regio-
niindiane ad attirare investi-
menti con quasi una decina
di aziende umbre gia incon-
tatto permanente conil terri-
torio che, secondo gli osser-
vatori di Confindustria um-
bra, «si presenta moltoferti-
le e prontoad essere aggredi-
to con azioni di start up».
L’interesse & altissimo: lo di-
mostrail datoriferito al valo-
re di intersacambio India-
Umbria che nel 2009 (fonte
Istar) ha registrato circa 30
milioni di euro, mentre nel
2010 havisto un incremento
stimato diss milioni.

«Difficile, quindi-dice En-
zo Faloci, direttore di Um-
bria Export - non immagina-
reunincremento di interes-
se da parte delle nostre im-
prese. Come sistema Confin-
dustria, in base ad una no-

straindagine, 70 aziende lo-
caligiad hanno avuto.contatti
o sono in procinto di averli
conil pagse indiano. Isettori
incui operanosono per qua-
siil 459 quellidella meccani-
ca (agricola e strurnentale),
per il30% quello dlimentare,
che si & mosso negli ultimi
anni nei paesiinviadisvilup-
po, e per il 25% sono poliset-
toriali che si muovono tra
moda, chimica ed impianti-
sticay. Ed & proprio quest’ul-
tima, insieme con la filiera
dell’arredo, a rappreésentare
una nuova prospettiva di in-
vestimentigrazie allo svilup-
podelle citta.

Tutti pronti per la sfida
che,pero, afferma ancoraFa-
loci«noné esenteda difficol-
ta, ’Indiahausiecostumidi-
stanti da noi, & quindi & tor-
tuoso avventurarsisenzaun
supporto del sisterna Italia
locales. Di contro le poten-
zialith di crescita espresse
dal mercato indiano sono
enormi. Ma vile la logica
dell’'aggregazione: le impre-
se umbre stanno tentando
una valutazione strategica
per lacreazione di gruppi di
aziende con progettualita
comuni in una determinata
areadel Paese.
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