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Dallarea industriale di Maratta bassa é partita una sfida imprenditoriale all insegna del made in ltaly che ha ottenuto importanti riconoscimenti sui mercati esteri

Cashmere e seta conquistano anche gli arabi

di Chiara Damiani

b TERNI - Oltre cinquanta anni di esperien-
za nella lavorazione della maglieria.

Dai primi pullover ai giubbotti, alla linea "ho-
meespa”, linea yacht con l'utilizzo di innova-
tivi materiali idrorepellenti fino alla creazione
di una esclusiva linea in seta per il mercato
arabo. Un’azienda che ¢ riuscita a crescere
insieme alle nuove esigenze espresse dal mer-
cato e alle richieste sempre piu esclusive della
sua clientela. Innovazione tecnologica e diver-
sificazione di prodotto, questo il connubio
vincente dell'azienda Giorgetti.

P azienda Lo stabilimento sorge a Terni nella
zona industriale di Maratta bassa e dispone
diun grande spazio di oltre tremila metri qua-
dri. Uno spazio concepito secondo le pit mo-
derne tendenze: un open space con spazi in
grado di essere "adattati” in maniera flessibile
alle diverse esigenze produttive.

Vioperano 15 unita lavorative, tutte altamen-
te specializzate. A guidarla sono la fondatrice
Mariana Torti e 1 figh, Domenico e Fabrizio
Giorgetti.

Domenico, in carico come presidente, si occu-
pa delle vendite e dei rapporti con l'estero in
particolare con 1 Paesi arabi, 1l fratello Fabri-
zio, ammunistratore delegato, segue da vicino
il legame con gli Stati Uniti.

Da sempre, infatti, fin dalla sua fondazione,
l'azienda lavora quasi esclusivamente peripa-
esi esteri. Oggi 180% del fatturato, circa 2,5
milioni di euro, arriva proprio dall'estero, in
particolare da Giappone, Stati Uniti Cina e
presti i confini si allargheranno anche al Brasi-
le grazie all'imminente chiusura di un impor-
tante progetto.

Unlegame, quello con il Giappone, che inizia
ben 15 anni fa, in un periodo in cui questo
Paese si stava cominciando ad aprire all'ester-
no. La Giorgetti sbarca in Giappone in colla-
borazione con il consorzio Umbria Export
imsieme ad altre 15 imprese umbre.

"Tutto inizid come UNa scommessa - raccon-
ta Domenico - ma la scelta si riveld vincente
perché il mercato era del tutto vergine e in
secondo motivo, perché ancora oggi questo
Paese ¢ in grado di assicurare ottimi flussi di
denaro nelle casse aziendali essendo ottimi
pagatori”.

Dopoil Giappone dove i rapporti sisono con-
solidati a tal punto che Giorgetti ha registrato
un proprio marchio gia otto anni fa, l'azienda
sbarca per gli Stati Uniti "e poi nel 2012 sia-
mo partiti all'attacco della grande Cina" -
chiosa Domenico.

"A febbraio - dice entusiasta - apriremo un
grande negozio al dettaglio con i nostri pro-
dotti, rappresentano un mercato inmmenso
che apprezza notevolmente la produzione

cento per cento made in italy, inoltre il nostro
marchio ¢ in registrazione anche in Cina dal
2012". Punto di forza dell'azienda ¢ infatti la
sua capacita fortemente apprezzata dai clienti
di garantire la tracciabilita del prodotto e lin-
tera produzione 100% made in Italy, con i
migliori standard di qualita.

Pronti nuovi prodotti Entro il 2014 lo stabili-
mento si ampliera ulteriormente perché
l'azienda ¢ pronta a lanciare sui mercati esteri
una nuova linea di prodotti. Ampliamento
peril quale & previsto anche un aumento occu-
pazionale. Il mercato sara quello arabo.

A maggio Giorgetti sara presente a Dubai
alla prestigiosa fiera Index, Ia fiera del design
destinato all'arredo rivolta ai paesi dell'estre-
mo Oriente.

Sul mercato estero 'azienda lancera prodotti
i seta e cashmere. Recente € anche l'ingresso
della Giorgetti nell'abbigliamento bimbo. Ov-
viamente, abbigliamento di lusso in cashme-
re, per bambino da 0 a 6 anni.

"Il prodotto ¢ gia apprezzato sul territorio,
tanto che la rivista di settore Fashion ci ha gia
dedicato due pagine nell'uscita di Pitti Bimbo.
Con questa nuova linea di prodotti partiremo
dal mercato italiano - annuncia Domenico
Giorgetti - secondo le nostre ricerche di mer-
cato effettuate, sappiamo che per questo tipo
di prodotto ¢'¢ richiesta nel nostro Paese. La
strategia aziendale varata dai fratelli Giorget-
ti & vincente. Negli ultimi tre anni il trend di
fatturato ha registrato crescite intorno al
7-8%, mentre le previsioni per il 2014 traccia-
no un’ulteriore crescita fino al 12%.

Nellazienda
lessile

operano 15 unita
lavorative
altamente
specializzate:

a guidarla

sono la fondatrice
Mariana Torti

e i figl Domenico
e Fabrizio Giorgeti

Eccellenza nel tessile

Nelle foto, alcuni prodotii usciti
dall’azienda Giorgeti

di Maratta bassa che ha una forte
¢ radicata presenza

sui mercati internazionali
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